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RESUMO

O presente estudo tem por objetivo identificar quahpacto da utilizacdo do marketing verde pataodiesel, apresentando os principais fatores
para adocdo desta estratégia, procurando conhecefl@éncias da adocdo de praticas ambientais.efodologia utilizada foi a da pesquisa
exploratéria e de levantamento bibliografico, quepprciona ao pesquisador um maior conhecimenteesnltema ou problema da pesquisa. Os
resultados apontam que o uso de acdes de marketidg de forma estratégica, impulsionando a addedacdes em prol do meio ambiente.
Portanto, o marketing verde pode produzir impagtositivos, como uma maior conscientizagdo da nelas de usar um combustivel
ecologicamente correto, através da melhoria da@magerante seustakeholders e através da sustentabilidade frente aos seus rcentas. Desta
forma, mesmo atuando de forma distinta, os prodstoonseguirdo atingir seus objetivos mercadolégécobter vantagem competitiva através da
responsabilidade ambiental.

PALAVRAS-CHAVE: Marketing verde; Biodiesel; Responsabilidade Amtzik
GREEN MARKETING STRATEGIES FOR BIODIESEL IN BRAZIL

ABSTRACT

This study aims to identify the impact of the uégmen marketing for biodiesel, including the méintors for adoption of this strategy, seeking to
evaluate the influence of the adoption of environtakpractices. The methodology used was the exiaoy research and literature, which gives the
researcher a better understanding of the topiesarch problem. The results show that the useeehgnarketing actions strategically, promoting
the adoption of actions that benefit the environm&hus, green marketing can produce positive intgpsiech as increased awareness of the need to
use an environmentally friendly fuel, by improvitige image with its stakeholders and sustainabtifitpugh the front of your competitors. Thus,
even acting differently, producers will be ableatthieve their marketing goals and gain competéieantage through environmental responsibility.

KEYWORDS: Marketing green; Biodiesel; Environmental Resjiuitity .

1 INTRODUCAO

Ao surgirem as primeiras industrias, os problenmabiantais eram de pequena dimenséao, pois a poputaaa
pouco concentrada e a producédo era de baixa efsatxigéncias ambientais eram minimas e o simibmlprogresso,
veiculada nas propagandas de algumas industras, femaca saindo das chaminés.

Algumas mudancas comecgaram a ocorrer, a partiggavamento dos problemas ambientais, por voltaados
70, gerando um nivel crescente de exigéncias,macldo respostas do setor industrial ao novo desafio

De acordo com Oliveira (2006), a partir da décadal®90, as empresas perceberam a necessidadeade ali
desenvolvimento econdmico a preservacdo do meideaieb Diante da pressdo dos consumidores, entdadle-
governamentais e do surgimento de legislacao rfwidar as organiza¢des passaram a investir nadgquastbiental, ou
seja, a eco-eficiéncia tornou-se um pré-requisithspensavel a competicdo no mercado global. Aepémt ao meio
ambiente deixou de ser uma exigéncia, passivelidigges e sanc¢des e passou a ser também um quadmedcas e
oportunidades, onde as consequéncias transformegaemR posicées na concorréncia e na prépria pentianéo
mercado.

Atualmente, muito tem se discutido a respeito deegias sustentaveis de producdo que coordenenestdes!
econdmicas, sociais e ambientais. Em conformidade essas questdes, o Protocolo de Kyoto, assirfazalmente
em 1997, visa comprometer as nac¢des industriaizadaduzir a emisséo de diéxido de carbono (CQRit®s gases
causadores do aquecimento global. Em virtude dacppac¢do mundial com as mudancas climaticas e comio
ambiente, estabeleceu-se para os paises partespanineta de redugdo em 5,2% para as emissGespatéodo de
2008 a 2012 comparativamente aos niveis de 1990.

A queima de combustiveis fosseis é a principal za@as emissdes de gases que provocam o efeita.eQwf
combustiveis fésseis sao feitos a partir de foetgotaveis como o petrdleo, que se concentra palménte no
Oriente Médio, regido de constantes conflitos polét e onde estédo cerca de 80% das reservas camdpsomo mundo.
Por isso, h4 um cenério de incerteza sobre a dedta fonte de energia e instabilidade no pregueoleva vérios
paises a buscarem reduzir a dependéncia de impestdeste produto.
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Nas Ultimas décadas, as empresas deixaram de sk&s vapenas como instituicdes econdmicas com
responsabilidades para resolver os problemas matarmeondmicos, e passaram a se voltar tambéngpesibes de
carater social, politico e ambiental, tais commtagle da poluigdo, seguranca e qualidade de posduatssisténcia
social, defesa de grupos minoritarios, etc. A vaé&mao das empresas com atributos verdes, atravg@€chios, selos e
certificados ambientais, impulsiona o desenvolvitdedessas a¢bes, fornecendo uma alternativa dewadgenento
sustentavel e criando com isso um elo entr&akeholders, neste caso a industria, 0 governo e os consuesdor

Desta forma, o presente trabalho tem por objetitemtificar qual o impacto da utilizacdo do markgtirerde
para o biodiesel, apresentando os principais fatpaea adocao desta estratégia, os investimerabzaaos e qual o
diferencial do produto do setor em questéo.

1. 2 COMBUSTIVEIS FOSSEIS

Os combustiveis fosseis sdo substancias compostasapbono, usadas como fonte de energia. O carvao
mineral, petr6leo e gas natural sdo responsaveiscemwa de 85% da energia produzida no mundo. Dewid
importancia estratégica do setor, 0s paises investa pesquisas para tornar o uso desses recur$esficéEnte,
descobrir novas reservas e tornar o processo diigio mais limpo, principalmente com as tecnologiashaixo
carbono (BRASIL, 2003).

O carvdo mineral € um combustivel féssil naturatraédo da terra através da mineracdo. E enconteaalo
grandes profundidades ou perto da superficie. Pagsaréncia preta ou marrom, lisa, macia e quetmadt
proveniente de depdsitos de restos de plantas aredrvou seja, da vegetacdo pré-histérica que wahou em
pantanos sob uma lamina d’agua. Com o passar dmiezsses depositos foram cobertos por argilaia, aeorrendo
um soterramento gradual, que provocou aumentondigei@tura e pressao sobre a matéria organica tkgensi

Dos diversos combustiveis produzidos e conservpeiasnatureza sob a forma fossilizada, o carvaenairé o
mais abundante. As reservas no Brasil, que estémentradas na regido sul, fornecem carvao paraipéiodde energia
elétrica e na siderurgia, para a fabricacdo de fgusa e aco.

Ja4 o géas natural é usado em motores a explosdmnasy fogdes e como combustivel em automdéveis,
termelétricas e na producéo industrial. Encontramlsubsolo, é resultado da decomposicdo de materginicos que
ficaram acumulados em rochas durante milhares ds. & gas natural € uma mistura de hidrocarbonetwsposto
guimico formado por atomos de carbono e hidrogénio.

De acordo com Vesentini (1995), podemos considemetroleo como o combustivel féssil mais impodatds
fontes modernas de energia. Para a sociedade naoelendustrial o petréleo e seus derivados séoegltErs basicos,
pois além de dar origem a gasolina, diesel e outowsbustiveis, constitui também matéria-prima paraddstria
quimica, como a de plasticos, de asfalto e vatiaas.

O petrdleo tem origem na decomposicdo de matéganara, provocada pela acéo de bactérias em ambient
com baixo teor de oxigénio. E um liquido oleosooemiado no subsolo, em distancias variaveis a poutetros da
superficie até varios quildmetros de profundiddtta. uma refinaria sédo produzidos gasolina e derwafiopetréleo,
como a parafina, produtos asfélticos, querosenkwerstes, Oleos lubrificantes, diesel, combustivel aliacdo e
plasticos. O Brasil atualmente é auto-suficienteRetréleo e estd descobrindo grandes reservas noconshamado
pré-sal.

Existe uma presséo por parte de ambientalistasquaras combustiveis fosseis sejam substituido$ontes
renovaveis. Porém, tais fontes de energia enfredtsafios tecnoldgicos e de alto custo. Estimadse nps proximos
25 anos ndo sera possivel a energia renovavel gaingena fatia significativa do mercado mundialatenbustiveis
(BRASIL, 2008).

1.3 MEIO AMBIENTE (AQUECIMENTO GLOBAL)

O clima da terra tem apresentado grandes variagdelecurso de sua histdria, causadasfatores diversqs
alguns de origem natural em sua composi¢do, oytoosmudancas na alteracdo e posicdo de algunsnentds,
variacdes nas bacias maritimas e até na interferé&ta radiacdo solar, que influenciaram sua posggagrafica
(BONAMELUME, 2009).

As causas principais que provocaram, entre oudrasntinua emissao de gases, denominadefeite estufa,
foram a queima de combustiveis dos veiculos, tudgopgrturba o ambiente. A poluicdo do ar é facilmeonstatavel
pela emissédo de fumaca poluente.
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Conforme Bonamelume (2009), o consumo de combusstiéeseis derivados do petréleo apresenta um itmpac
significativo na qualidade do meio ambiente. A pro do ar, as mudangas climaticas, os derramameetdleo e a
geracdo de residuos toxicos sdo resultados do dsopeoducdo desses combustiveis. A poluicdo diasrgrandes
cidades é, provavelmente, o mais visivel impactqudama dos derivados de petrdleo.

O efeito da maior concentracdo de CO2 na atmoéfara agravamento do originalmente benéfico efestofe,
isto é, tende a ocorrer um aumento da temperatai@r io que 0 nhormal; um aquecimento global. Emasupalavras,
a temperatura global tende a subir, podendo tgrases conseqiiéncias para a humanidade.

O relatério do Painel Intergovernamental de Mudar@imaticas - IPCC de 2001 mostrou que o nivell thé
emissé@o de CO2 em 2000 foi de 6,5 bilhdes de tdasla

Entre 2002 e 2003, a taxa de acumulagdo de gadrniesb (CO2) na atmosfera da Terra aumentou
acentuadamente, levantando entre os cientistasiar e que os efeitos do aquecimento global possamanifestar
mais rapidamente do que o esperado.

Os niveis de CO2 aumentaram mais de 2 ppm ao ldogibiénios 2001/2002 e 2002/2003. Nos anos aresrio
essa taxa de crescimento havia sido de 1,5 ppme ¢acera um fator elevado. As variagdes grandesneentracéo de
CO2 estdo associadas com picos de atividade imalugre intensificam a queima de petréleo e deogaou a anos de
atuacao mais intensa do El Nifio, quando a liberaigiicarbono por decomposicdo de arvores supertradeede
carbono do ar pela fotossintese. Entretanto, pestedo, o El Nifio ndo esteve ativo, ndo podendoesponsabilizado
pelo aumento da concentracao de CO2 (BONAMELUMB920

Para uma avaliacdo mais precisa dos beneficioseatais do biodiesel, é necessario levar em conla $eu
ciclo de vida, envolvendo a producdo de sementas)iZantes, agrotoxicos, preparo do solo, planfioocesso
produtivo, colheita, armazenamento, transportenswmo desse combustivel renovavel. Quanto ao efsitda, deve-
se avaliar a quantidade de gases emitida em tedfases desse ciclo e deduzi-la do volume capturadotossintese
da biomassa que Ihe serve de matéria-prima.

Os beneficios ambientais podem, ainda, gerar vansagcondmicas para o pais. O Brasil poderia enguad
biodiesel nos acordos estabelecidos no protocoyde e nas diretrizes dos Mecanismos de Deseimehto Limpo
- MDL. Existe, entéo, a possibilidade de venda amas de carbono por meio do Fundo Protétipo de d®arb PCF,
pela reducdo das emissdes de gases poluentedyéntade créditos de seqliestro de carbono, por rodiaddo Bio de
Carbono - CBF, administrados pelo Banco Mundial.

A reducéo das emissfes de "Gases de Efeito Egtlifatido de carbono, metano, clorofluorcarbonetoBCs-
e oxidos de azoto) para a diminuicdo da temperagotzal pode ser relevante, contudo, os valores taoos
associados a possiveis créditos de carbono sda peglienos. Para valores de crédito entre US$/1 descarbono
evitado, estes valores corresponderiam a cerc&eddo3custo de producao.

A questdo ambiental trouxe a tona o conceito déestabilidade e desenvolvimento sustentavel. Partan
conciliar desenvolvimento e meio ambiente, gerapeispectivas mais seguras e estaveis para as dadesj é o
desafio para os estudos atuais e futuros de pasguissenvolvimento nessa linha do conhecimento.

2 BIODIESEL

Conforme Oliveira (2001), o uso de 6leos vegetaismneotores de combustédo interna iniciou-se com Rudol
Diesel utilizando 6leo de amendoim em 1900. Rad@esatureza econdmica levaram ao completo abartmdleos
vegetais como combustiveis a época. Entretantdéoada de 70, o mercado de petréleo foi marcaddgisrsubitos
desequilibrios entre oferta e demandas mundiaikemdos como 1° e 2° Choques do Petrdleo. Em respasestas
crises, o mercado sentiu a necessidade de dimmuidtependéncia do petréleo, levando ao investimermto
desenvolvimento de tecnologia de producéo e udordes alternativas de energia.

De acordo com a légica de usar fontes alternatieaanergia redutoras de poluicdo, capazes de e@amegos e
com custos competitivos, o biodiesel apresentaesgoccandidato natural a um programa global e gqudbéan vem
ganhando espaco nas discussfes energéticas db Bragjéncia Nacional do Petréleo do Brasil definairavés da
portaria 225 de setembro de 2003, o biodiesel comonjunto de ésteres de acidos graxos oriunddmsoseassa, que
atendam as especificacdes determinadas para @éaitas aos motores.

O biodiesel é uma evolucdo na tentativa de sulgstitudo 6leo diesel por biomassa, iniciada pelo
aproveitamento de 6leos vegetaiis fatura”. E obtido através da reacéo de 6leos vegetai®snou usados, gorduras
animais, com um intermediario ativo, formado pelacdo de um alcool com um catalisador, procesdweca®o como
transesterificacao.

O biodiesel passou a ser mais divulgado no Brasiévés do Probiodiesel (Programa Brasileiro de
Desenvolvimento Tecnolégico de Biodiesel), criagtopMinistério da Ciéncia e Tecnologia. A tradiggricola e a
pesquisa voltaram-se para a producdo deste comBlustiem se mostrado viavel pela grande extereséitotial para
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plantacéo. O principal insumo é a soja, ja queis @am dos grandes produtores mundiais do gréim 003, ocupou
o primeiro lugar em exportacéo de oleaginosas amammona, dendé, algodao e soja.

Ha um grande potencial de fontes de matérias-prideadiodiesel a ser explorados, tanto em relagdo ao
aproveitamento energético de culturas temporarigsrenes, como em relacdo ao aproveitamento eivergkt 6leo
residual proveniente da alimentacdo, residuos d®sc@rocessos, e ainda oleaginosas com grandecmitale
aproveitamento para a producao de biodiesel qua a&iaio sao exploradas e amplamente conhecidas.

2.1 SELO COMBUSTIVEL SOCIAL

O cultivo de matérias-primas e a producdo industtéa biodiesel, ou seja, a cadeia produtiva, teendg
potencial de geracdo de empregos, promovendo, fl@ssa, a inclusdo social, especialmente quandeossidera o
amplo potencial produtivo da agricultura familidio semi-arido brasileiro e na regido Norte, a is&tusocial é ainda
mais necesséria, 0 que pode ser alcangada atrmy#edlicdo de biodiesel. Para se ter uma viséb gyee a criagéo
de novos postos de trabalho, é suficiente regigiter a adicdo de 2% de biodiesel ao diesel mingvdera
proporcionar o emprego de mais de 200 mil famiFasa estimular ainda mais este processo, o Golemgou o Selo
Combustivel Social, um conjunto de medidas espeasifivisando estimular a inclusdo social da agulhessa
importante cadeia produtiva (BIODIESEL, 2004).

Assim, em 2002 o Ministério da Ciéncia e Tecnoloigiagcou o Programa Brasileiro de Desenvolvimento
Tecnolégico de Biodiesel (PROBIODIESEL). Esse paoga pretende incentivar a inclusdo da agricultanailfar na
producéo do biodiesel. Para isto, langou o “Selm@gstivel Social”, que propSe um conjunto de medlielspecificas
(SLUSZZ e MACHADO, 2008).

As vantagens para os produtores, garantidos pelerigo séo: “o direito de participar dos maioregdopara
venda do biocombustivel em Leildes da Agéncia Netido Petrdleo, Gas Natural e Biocombustivel (ANREsso a
aliquotas do PIS/PASEP e Cofins com coeficientesedeicdo e melhores condiges de financiamentds jaos
agentes financeiros.” (UBRABIO, 2011, p. 12).

Os regulamentos tributarios do biodiesel refererdgs contribuicbes federais (PIS/IPASEP e COFINS)
determinaram que os tributos fossem cobrados umea ¥z e que o contribuinte é o produtor indulsttéabiodiesel,
sendo o valor incidente igual ao coletado na pradue diesel de petréleo. Para garantir o deseinvehio regional e
socioecondmico, foram estabelecidos, conforme agolesa adquirida pelo industrial, trés niveisitiss de reducao
destes tributos: 100% no caso de mamona ou a galotizida nas regides Norte, Nordeste e no SemieApela
agricultura familiar; 67,9% para qualquer maténga que seja produzida pela agricultura familiar,
independentemente da regido e, 30,5% para mamomapalma produzida nas regides Norte, Nordeste Semoi-
Arido pelo agronegécio. Os industriais que adgginmatéria-prima em arranjos produtivos que inclaaagricultura
familiar, com uma garantia de compra a precgos gtabelecidos, recebem o Selo Combustivel Sociaé &slo,
regulamentado pelo Ministério de Desenvolvimentodfig, nas Instrucdes Normativas n® 01 e 02 deeDfiltio e 30
de setembro de 2005, garante ao industrial, al&risgmcdes fiscais, melhores condigbes de finamitorjunto ao
BNDES e outros bancos (SUAREZ et al., 2007).

3 ESTRATEGIAS DE MARKETING

Conforme Guimaraes (2006), nota-se na evolucaddalagem empresarial das ultimas décadas, uma gaudan
cultural. O que era visto como uma preocupacacatkéda transformou-se em pré-requisito para o desémento dos
negécios e, em muitos casos, em fator competitMgumas empresas entenderam que teriam que crigr no
consumidores, a percep¢do de que determinadas smaraan menos danosas ao meio ambiente do que ssude
concorrentes. Surgiu assim, na década de 90, @itorte marketing verde.

Uma definicdo concisa e precisa do que € marketnde, é dada por Peattie (199pud Palhares (2003), que
o classifica como sendo a priorizacdo de aspecotbgeatais nas decisdes de marketing. Guimarae$)2@&salta que
o marketing verde incorpora uma gama de atividagles,nclui a modificacdo de produtos, mudancasn#slagens,
assim como, adequacédo das propagandas.

Segundo Schiffman e Kanuk (2000), o movimento amhblesta em expansao foi apelidado de movimento
verde; os consumidores com consciéncia ambientahfahamados de consumidores verdes; produtosjadiazepara
proteger o meio ambiente foram chamados de prodwaes; e € claro o marketing que apela parandicacdes
ambientais de marketing verde.
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Ao utilizar uma estratégia efetiva de marketingdeeas empresas gastam menos por trabalhar préximo a
organizagdes da sociedade civil, ser o foco degatecrescente da midia e ainda por atrair o apoliontario de
formadores de opinido.

O conceito de consumidor ecologicamente conscientesonsumidor verde é dado por Ottman (1994), como
aquele individuo que busca para consumo apenasitpeodue causem menor ou nenhum prejuizo ao meieate.

No mercado de bens de consumo, a disposicdo deonsumidor para pagar pela diferenciacdo ambieniiatitada
pela utilidade do produto, pelo sucesso ou insacess tentativas anteriores de diferenciacdo e patsibilidade
ambiental dos consumidores (GONZAGA, 2005).

Os individuos estdo agindo de acordo com seusesbando exercem o poder de suas decisGes deacompr
Tudo isso tem levado as empresas a repensarenpra®essos e suas filosofias, sob pena de perdeadwee capital
(OTTMAN, 1994).

O marketing verde também se preocupa com o progesdativo e os rejeito desse processo. Uma empesa
libera residuos toxicos que agridem o meio ambiestard ndo s6 prejudicando as comunidades proxicoaso
também desgastando sua imagem perante seus cligiftes e VIEIRA, 2004).

Estas preocupacgfes sdo causadoras de mudangasomegdgio, onde surge um ambiente com diversas
oportunidades a partir das alteracdes nos habitesahsumidores, que podem perfeitamente seremeifatas pelos
agentes do sistema agroalimentar, na busca detilittagle para os seus negdcios. Estes segmentoschos de
mercado atendem diversas necessidades ditadasqmeissmidores, tais como a salde, o aspecto sac@lestio
ambiental, a qualidade, enfim, exigéncias dos cadgnes dos produtos em relacdo ao que ja existmaroado
(ALVES et al., 2006).

Nesse contexto, as industrias produtoras de bieldideve inserir-se no mercado como uma empresa
ambientalmente correta, com um apelo ecoldgico emas produtos, como o &lcool combustivel e a cocgerale
energia, buscando diminuir seus custos e alavasseey lucros, num mercado cada vez mais exigent¢ESlet al.,
2006).

Ao adotar esse tipo de marketing, as empresas joradude biodiesel se beneficiam do apoio de oaiyestes.
Visto que normalmente ha uma associagao da empoesa poder publico e organizagfes ndo-governarnseiofize
indiretamente promoverdo o produto e a marca, Bwanum maior reconhecimento e, portanto atingumthomaior
namero de formadores de opinido. J4 que a prodpgacipalmente do etanol, encontra-se em evideogao um
combustivel renovavel e menos poluente, se aliatks@ as usinas adotarem uma postura ambientadtapesse
requisito podera se tornar um diferencial compagtiti

Trata-se de um conjunto de ac6es que devem searntaplas cada uma a seu tempo, de uma forma plarejad
estruturada formando um sistema Unico. Assim, de®is de Gestdo Ambiental traz beneficios que elesam
desempenho da empresa e proporciona ganhos ptineipe de imagem.

4 METODOLOGIA

Este trabalho baseia-se na pesquisa exploratécianuimtal, caracterizada pela coleta de dados eommdotos
escritos ou ndo. A pesquisa exploratdria, segundtavl(1999), tem como objetivo proporcionar aoqpésador um
maior conhecimento sobre o tema ou problema deumgsquma vez que a familiaridade o conhecimenta e
compreensdo do assunto por parte do pesquisadoé, igexistente ou insuficiente.

Conforme Marconi e Lakatos (2002), existem trédawais que auxiliam na compreensdo do universo da
pesquisa documental: fontes escritas ou ndo, fquiesrias (documentos) ou secundarias (livrosistay, web),
contemporéneas ou retroativas.

Foram utilizados trabalhos relacionados ao temgircos e tedricos, de fontes primérias e secuasiri
buscando determinar os elementos essenciais esobad®s mais relevantes dos estudos analisadodeitn um
levantamento bibliografico em periodicos nacioraisternacionais que abordam o tema Biodiesehdivrelatérios de
pesquisas, periddicos cientificos, publicagbesiaficdos governos dos paises pesquisados e anasndeessos
voltados para a area relacionada ao tema proposto.

5 CONSIDERACOES FINAIS

A preocupagdo com o meio ambiente é um fator rateyaisto que, nos Ultimos anos ha uma tendéreridev
no mundo, fato este que influencia as estratégasedhpresas, com ac¢des em prol do meio ambientearketing
verde é um diferencial competitivo para as orgadiea, e cada vez mais as empresas estdo adotaadssteatégia
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para agregar valor aos seus produtos e podem pesrag@es em prol da preservacdo ambiental e miaiiz dos
impactos causados por suas atividades.

O estudo desenvolvido observou que a adoc¢éo doetiregkverde provoca grandes modificacdes na esérata
empresa, e que ao se adequar a legislacdo amteegrabder estas exigéncias, as usinas produteraisdiesel véem
a preservacdo do meio ambiente como um novo campoopbrtunidades, onde elas poderdo obter maior
competitividade ao agregar o valor ambiental aas segocios.

O ganho de imagem para estas usinas é sem dlvitlaiar atrativo para adocdo dessas estratégias, o
reconhecimento doagtakeholders, evidencia o diferencial competitivo dessas emprgsais ter a imagem associada a
preservacdo ambiental, facilita a entrada dessasesas em mercados consumidores mais exigentedeenpaefinir
determinados investimentos/financiamentos portabgé terceiros.

Portanto, o marketing verde traz impactos positipasa as empresas através da melhoria da imagemt@er
seusstakeholders e através da sustentabilidade frente aos seusmrent@s. Assim, mesmo atuando de forma distinta,
essas usinas conseguem atingir seus objetivos dwddgicos e obtém vantagem competitiva através da
responsabilidade ambiental.

A gestdo ambiental, assim como o marketing ambijedéve assumir posicdo estratégica nas organigacoe
tendo em vista a importancia da area tanto paogiadade quanto para as organizacées, ja que as tgtiadas pelas
empresas refletem no meio ambiente e consequentemarvida de todos, sejam estes, 0s responsaveidopelas
medidas executadas. Diante disso, cabe a gestaressemidores assumirem sua responsabilidade pecanteio
ambiente, assumindo uma postura consciente, sgjeonesso produtivo ou na aquisicao dos bens &esrv

Finalmente, cabe destacar que a adocéo de pratichientais, além de possibilitar a utilizacdo daokeing
verde, beneficia 0 meio ambiente, a sociedadepmsitidades locais e permite a sustentacéo no fdessas unidades
industriais. Além de estarem um passo adiante esnabdo desenvolvimento sustentavel e da eco-efieiéRois, a
empresa passa a se diferenciar no mercado, adtjuimiais um elemento que a destaca positivamentéerenos de
competitividade.
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